Vrste podatkov za medijski zakup

St Podatki, ki jih zaloznik/podjetje zajema neposredno od svojih uporabnikov in
party jih ponudi v uporabo oglasevalcem. Najbol] kakovostni podatki, ker je nep-
data osreden stik med uporabnikom in oglasevalcem ter najvecja transparentnost.

Kakovost in kvantiteta v primeru medija Sirokega dosega.
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Znacéilnosti: e

- Kakovost y ProAD Narognik
- g Mediji v Pro Plus mreZi

- Zanesljiv vir podatkov

- Popolna transparentnost

nd Podatki, ki so zajeti na enak nacin kot first-party, le da si tukaj dva partnerja

party te podatke izmenjata ker ocenita, da so relevantni za souporabo. Primer:

data sodelovanje med ponudnikom premium kozmetike in premium zenskih avto-
maobilov.

Spletna stran

podjetja A
Znadilnosti: - -
- Medsebojna korist,
- Zanesljiv vir podatkov Podietie A [ | Podjetie B
na segment | ——
- Popolna transparentnost Spletna stran
podijetja B
rd Podatki, ki jih zbirajo razli¢ni posredniki iz razli¢nih virov in jih potem ponuja-
party jo v uporabo oglasevalcem. Neposrednega stika med uporabnikom in
data oglaSevalcem ni, pomanjkanje transparentnost, slabsa kakovost ker ni last-

nega inventorija.
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Mreza Naroc¢nik

Znacilnosti:

- Kvantiteta
- Nezanesljivi viri ]

podatkov
- Netransparentnost
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